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Le bonheur

"L'argent ne fait pas le bonheur.” Mais la sagesse populaire est 4 peu prés éclipsée par le
prestige de tout ce que la société industriclle invente et fabrique pour rendre la vie quotidienne plus
agréable. La recherche du confort se substitue & celle du bonheur. C'est tellement plus simple et surtout

plus précis.

Vous achetez une automobile: vous pouvez estimer d'avance la somme de jouissance qu'elie
vous procurera. Yous étes assis chez vous, le soir, dans un bon fauteuil, un verre de thé a la main, et vous
regardez a la télévision un programme qui vous plait. Le chauffage central crée une douce ambiance
pendant qu'il ncige dehors. Voild des agréments sur lesquels vous pouvez compter. Il n'y a plus qu'a vous
persuader que c'est cela qui s'appelle étre heureux, et voila votre existence arrangée douillettement,

La publicité tentaculaire qui s'étale sur les murs, dans vos journaux et au cinéma, vous encourage
sournoisement & opérer cette simplification. Elle fait grand usage, sinon du mot "bonheur”, du moins de
ceux qui lui sont apparentés.

Plus souvent, la suggestion émane d'une simple image. Voyez les visages heureux de cette
famille installée dans la nouvelle voiture de cette grande marque. Ei le sourire radieux de la ménagére
devant sa machine a laver. Achetez cet électrophore, et vous aurez cette mine épanouie en écoutant vos
airs préférés. Employez un rasoir électrique et vous aurez ce sourire béat. Bien vrai, je n'en doute pas.
Mais ce qui vous atteint, ¢ qui vous "met ¢n condition”, c'est Fensemble de toute cette publicité. Elle n'a
pas le pouvoir de vous convaincre automatiquement que votre félicité* dépend de cet ustensile ou de ce
produit. Elle finit cependant par créer un état d'esprit, une sorte de réflexe conditionné ou d'association
d'idées: les objets de confort sont poussés de force dans votre conception du bien-8tre et finalement celie
de votre bonheur. Vous n'y prenez pas garde; aucune image ne vous contraint; mais toutes celles qui
défilent chaque jour sous vos yeux inattentifs laissent comme un résidu indéfinissable dont vous étes
impregne.

On a parfois donné le nom de "société de consommation” aux formes de civilisation qui
s'épanouissent en Occident, surtout en Amérique ot tendent & se répandre un peu partout dans le monde.
Le progrés dans Ia production semble ici avoir pour condition ['inflation des besoins du public, c'est-a-dire
de la masse des consommateurs. Il faut donc stimuler les désirs, créer ce que lon appelie des
"motivations" pour élargir le marché. Un des meilleurs moyens cousiste 4 forger une sorte d'archétype*
du bonheur dans Ie bien-étre matériel.

Jean CASENEUVE, Bonheur et Civilisation, 1966

* félicité =grand bonheur,
* archétype =modele.

4 a3 dada



QUESTIONS

LCOMPREHENSION :( 12 Points)

1. L'auteur s'adresse aux personnes qui croient que:
- L'argent ne fait pas le bonheur.
- L'argent fait le bonheur.
Choisissez la bonne réponse.

2. Dyns le texte, Pauteur affirme que le bonheur est remplacé. Par quoi est-il remplacé?
3. Relevez six mots qui renvoient au champ lexical de "confort matériel".
4. Dans le troisiéme paragraphe, 'auteur emploie le présent de I'impératif. Dites pourquoi.

5. Classez dans la colonne qui convient les informations suivantes: "l'argent; jouissance; moyens
techniques; sourire; sagesse populaire; une existence arrapgée douillettement:

Bonheur matériel. Bonheur moral.

6. "On a parfois donné le nom de société de consommation...".
A gui renvoie le pronom indéfini "on"?

7. L'auteur est arrivé 2 la conclusion suivante:
- le confort moral entraine le confert matériel.
- le bonheur est synonyme de confort matériel.
- le bonheur moral s'oppose au confort matériel.
Recopiez la bonne réponse.

8. "Vous n'y prenez pas garde"”.
A quelle idée, dans le troisiéme paragraphe, renvoie le pronom "y"?

9. D'aprés l'auteur, 4 quoli incite la publicité?

10. Proposez un autre titre au texte et justifiez votre choix.

1i. PRODUCTION ECRITE: (08 Points)

Traitez un seul sujet au choix :

1- De nos jours, la publicité a envahi le monde. Dans un compte rendu critique du texte qui
paraitra dans le journal du lycée, présentez & vos camarades les conséquences qu'elle peut avoir.

2- Dans le journal de votre établissement, un débat est lancé sur ies moyens de s’enrichir.

Rédigez un textec argumentatif dans lequel vous exprimerez votre point de vue que vous illustrerez
d’arguments et d’exemples.
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I/ COMPREHENSION ( 12 Pts)
g 1 1. L'argent ne fait pas le bonheur,
1 1 2. Le bonheur est remplacé par la recherche du confort.
3, Champ lexical de "confort matériei":

LS 0.25X6 - Automobile - chauffage - fauteuil - machine a laver
€lectrophone - télévision - nouvelle voiture- rasoir
électrique.

1 1 4. Pour inierpeller et impliquer le lecteur.

5%
Bonheur moral Bonheur matériel
Jouissance, L'argent.
1.5 0.25X6 Sourire. ) Moyens techniques.

Sagesse populaire.
Une existence arrangée douillettement.

1 1 6. "On" renvoie 4 “les gens de la publicité”.

1.5 1,5 7. Conclusion de l'auteur: Le bonheur est synonyme de

confort matériel.

1 { 8. L’ensemble de la publicité nous met en condition.

(accepter la publicité nous fait réver).
1 1 9. La publicité incite 4 la consommation inconsciente.
fAccepter toute proposition se rapportant 3 cette idée.}

15 140.5 10°) [ Accepter fout titre en rapport avec le théme, sauf "Le
bonheur”, | + justification
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. PRODUCTION ECRITE : 08 points
BAREME DE CORRECTION

Sujet 1{Compte rendu)
1. Organisation de 1a production 3 pts

-~ Présentation du fexte (mise en page) 0.25
-- Présence de titre et de sous titres 0.25
-~ Cohérence du texte

- Progression des informations

- absence de répétitions 0.25x4

- absence de contre sens
- emploi de connecteurs

-- structure adéquate (accroche — résumé) 0.5+ 1
TOTAL 03
2. Planificatio la on
-- Choix énonciatif en relation avec la consigne 1
-- Choix des informations (sélection des informations essentielles) 1
~ e
3. Utilisation de la langue de facon appropriée 3 pts
-- Correction des phrases au plan syntaxique 1
-- Adéquation du lexique a la thématique 0.5
-- Utilisation adéquate des signes de ponctuation 0.5
-- Emploi correct des temps et des modes 0.5
-- Orthographe (pas plus dc 10 fautes pour un texte de 15 lignes environ) 0.5
_ . ____qoraL |- B -

Sujet 2(Production écrite}

1. Organisation de la duction it

-- Présentation du texte (mise en page selon le type d’éerit demandé) 0.5
-~ Cohérence du texte
- Progression des informations 025x%x4

- absence de répétitions
- absence de contre sens
- emploi de connecieurs

-- structure adéquate (introduction — développement — conclusion) 0.5%3
TOTAL -
2 ca d r ion 2
-- Choix énonciatif en relation avec la consigne 1
-~ Choix des informations (originalité et pertinence des idées) 1
TOTAL [i5]
3. Utilisation de la langue de facon appropriée 3 pts
— Correction des phrases au plan syntaxique 1
-- Adéquation du lexique a la thématique 0.5
-- Utilisation adéquate des signes de ponciuation 0.5
~- Emploi correct des temps et des modes 0.5 |
-~ Orthographe (pas plus de 10 fautes pour un texte de 20 lignes environ) 0.5
TOTAL 03
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